Storie di Pmi. In sei anni Caffeina
ha raggiunto i 5 milioni di ricavi

La startup nata
all’'Universita corre
nella FT1000 europea

ensare global-

Silvia Pasqualotto
mente, agjre local-
mente». E questo

<< secondo Tiziano

Tassi, Ceo di Caffeina, il pit1 gran-
de vantaggio che offre il digitale.
Nonché cio che ha permesso a lui
e ai suoi compagni di universitadi
partire da Parma per creare una
delle pit1 grandi agenzie di digital
marketing italiane.

Natanel 2012, la startup e cre-
sciuta in pochi anni al punto da
essere inseritanel 2018, peril se-
condo anno di fila, all’interno
della classifica del Financial Ti-
mes e di Statista FT1000, che se-
gnala le mille aziende europee a
piu elevato tasso di crescita. In
soli sei annil’'agenzia di Tassi e
passata, infatti, da tre dipenden-
ti - lui eisoci Antonio Marellae
Henry Sichel - a oltre cento, di-
stribuiti su tre sedi (visto che nel
frattempo la societa ha aperto
ufficianche a Milano e a Roma).

All’aumento del personale si &
accompagnato quello dei clienti,
soprattutto multinazionali che
operano in Italia. Nomi come Fer-
rero, Barilla, P&G, Motta, Parma-
lat, Bauli, Bulgari. «A tutti loro -
spiega Tassi — offriamo un servi-
zio integrato, molto diverso da
quello delle vecchie boutique di
creativi. Avendo lavorato nel
marketing divarie aziende prima
di questa esperienza, io eimiei so-
ci abbiamo cercato di dare vitaa
quel tipo diagenzia che sognava-

mo di trovare quando eravamo
nella posizione di clienti. E cioe
una che fossesi creativa maanche
capace di avere un impatto reale
sulbusiness, ad esempio facendo
aumentare le vendite».

Forte di un progetto di busi-
ness molto chiaro, Caffeina e riu-
scita a far crescere il proprio fat-
turato negli ultimi due annida 1,6
milioni di euro a quasi 5. «Nell’ar-
co del prossimo triennio puntia-
mo ad arrivare a un fatturato
compreso tra gli1ieiis milioni di
euro, aumentando ulteriormente
i nostri dipendenti e crescendo
all’estero», racconta Tassi. Tra i
progetti futuri della digital agen-
cy di Parma c’e infatti quello di
«portare il made in Italy digitale
nel resto del mondo», aprendo
sedi anche in altri Paesi. «Per il
momento - conclude il Ceo - ci
stiamo guardano intorno e stia-
mo cercando di capire qual e il
mercato estero pit giusto per noi.
Tra le citta che ci interessano di
piu ci sono Londra, Berlino, Pari-
gi e San Francisco. E guardiamo
con attenzione anche al Medio ed
Estremo Oriente».
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La newco di Parma
lavora per Ferrero,
P&G,Bulgari,Barilla
con servizi integrati
ad alta redditivita




