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Urbino denominate [SIDE, scronimo di <<Imprese, strateme ¢ innovazione per un distretto di

eccellenza>>,

Coordinatore, con G. Ferrero, del progetto di ricerca per conto della Provincia di Pesaro ¢ Urbino su
La nautica da diporto: reti produttive, risorse umane ¢ sfide strategiche. 1l comparto di Pesaro ¢
Urbino, 2009

Responsabile della ricerca commissionata nel 2010 dalls Camera di Commercio di Pesaro ¢ Urbino su
<<INDAGINE CONGIUNTURALE SULLA CRIST ECONOMICA NELLA PROVINCIA DI
PESARD E URBIENG>>.



PARTECIPAZIONE AL COLLEGIO DEI DOCENTI NELL'AMBITO
DI DOTTORATI DI RICERCA ACCREDITATI DAL MINISTERO

E’ membro del collegio dei docenn del dottoratn di ricerca in Economiz e Manapement, ove svolge
artivita di docenza e tutorship;

INCARICHI DI INSEGNAMENTO O D! RICERCA PRESSO

QUALIFICATI ATENE! O ISTITUTI ESTERI
NO

SIGNIFICATIVI RICONOSCIMENTI PER L'ATTIVITA' SCEITIFICA,
INCLUSE L'AFFILIZIONE AD ACCADEMIE DI RICONOSCIUTO
PRESTIGIO DEL SETTORE E LA PRESIDENZA DI SOCIETA'
SCIETIFICHE DI RICONOSCIUTO PRESTIGIO

E’ affiliafo presso | Accademia iialiana di Economia Aziendsie (AIDEA), 2 Societs lalins di managemert
(SIMA) e iz societa italiana di marketing (SIM). In SIM & stato membro dal 2001 al 2017 def Comitato df
Presidenza.

Partecipazione come relatore a convegni di carattere scietifco
nazionali e internazionali

FParecips annualments ai convegry delfe socists scietifiche def seftore (SIMA, 5IM e AIDEA, oitre 2
conferenze infernazionall, ove presents paper df icerca (&l veda elenco pubblicazioni)

DIREZIONE O PARTECIPAZIONE A GRUPPI DI RICERCA |,
NAZIONALI O INTERNAZIONALI, LEGATI A UNIVERSITA'
OVVERO A QUALIFICATE ISTITUZIONI PUBBLICHE O PRIVATE

Nel periodo 1994/95 (5 mesi ) ha partecipato sd un programma di fcerea promosso dalla Comunita

Europea dal titolo Human Capital aud Mobsfity svolgendo attwita di studio in tema di “Accord) di

cooperazione per Vinnovazione teenologica in Europa: sleuni casi smidio” presso il centro di ricerche e
studi economici “Burcau d'Economie Théongue ot Appliquée (B.ET.A)" dell'Universia “L. Pasteue”
di Streasburgo.

Nel 1996 ha partecpato alls ricerca “DevelopNet Marche” in collaborazione con Confindustria
Marche in tema di sviluppo delle piceole ¢ medie impreze.

Nel 1997 ha partecipato al progeto “Adap DeoelapNet Marche SMEY Deveapamnt MNetworing” per
conto di Confindustria Marche ove st € svolta attvitd di formazione in affiapcamento & precols
imprenditon e quads d'aziende minon marchigiane, atovit svolta all'mtemo dellimpresa allo scopo di
redigere un business plan per gusdare la cresait.

Nel 1998 ha partecipato al progetto " Adapt Sermior Ne?” per conto i Confindustra Marche svoigendo
attivith di formazione m affiancamento a prccoll imprenditor e quadet d'aziende mnon marchigiane,
attivity svolm allinterno dell'impresa allo scopo di favonre 'onentamento strategeo degh organi di
g_ﬁ\"fﬂ'ﬂn.

(i



Nel 1998 ha parteciparo al progetto di ricerca fimanzato dal CN.R. ¢ coordinato dalla: Profssa
Caterina Ricciuti sul seguente tema: “T sefwork produttivt disperss: 1 caso delle Marche™

Collsborazione nel 2013 con il dipartimento di scienza di base ¢ fondament: matematica, informatica,
fisica, chimica, epistemologia e storia della scienza dell Universita degli stuch ¢ Urbino “Carlo Bo”,
Urbino, nellambito del progetio ENA (Eco-design per Ia Nautica).

DIREZIONE O PARTECIPAZIONE A COMITATI DI DIREZIONE DI
RIVISTE O COLLANE

E' membro del comitato di redazione delle Riviste  <<Sinergie>> , <<Journal of Marketing
Treads>>, <<Espenenze d'impresa>>.

Membro del comitato scientifica della rivists “Economia Agroalimentare™ dal 2011 al 2015

Membro comitato saentifico avist Prsma, Franco Angeli dal 01-01-2009 a oggt

Membro comitato saentifico Ttalian Commettee, Journal of Markeung Trends, dal 01-01-2011 a ogn
Membro comitato scientifico collana Gestione d'impresa, Franco Angelt, Milano, dal 01 -01-2012 2 opgt
Membro comitato scentifico collans Comunicazinme d'impresa, Franco Angeli Milano, dal 01.01-2014 a

ogg

Membro del Cominato editoriale della rvista Mercat & Compentivi, ltalian Joumnal of marketing,
Franco Angel, dal gennaio 2017 ad ogg

Co-dircttore della Rivista 1l capimle Cultrale. Studies on the value of culmmal heritage,
hittp:/ /evisteunimecat/ indescphp/ cap-cult/sbout/editonal Team, dal 2015 ad opg.

Direttaes responsabile dells mvista Piceola impresa/small Busmess dal mese di aprile 2018

ALTRI TITOLI

E' stato membro del Consiglio di Amministrazione dell'Umnversitd di Urhino per il quadnennio
1992/1996 in rappresenmanza dei ricercator ¢ el periodo dall'aprile 2004 fino a maggo 2009 ¢ sato
membro del Consiglio di Amministrazione dell’'Universiti di Urbino “Carlo Bo™ in mppresentanza det
professon ordinari.
Dal dicembre 2012 5 ottobre 2015, & stato nuovamente membro del CDA dellUniversici di Urbino.
Membro osservatorio tunstico della regione Marche dal 01-01-2009 al 01-01-2014

Membro dell'osservatorio per la cultura della Regrone Marche dal novembre 2017

Presidente Comitato scientifico ITS turismo Marche dal 01-07-2016 a ogm

Componente del Comitaro scientifico progetto "Province del benessere” dal giugno 2016 a1 2017

Ha svolto attvith di consulenza 3 piccole ¢ medic mprese in tema di gestione strategics ed analis
Dal dicembre 2009 ¢ membro del Consigho & Amministrazione dell’Lnte regionale per il dirito alle
stuchio (ERSU) di Urbino in rappresentanza dell’Universita di Urbine

I’ stato membro dellOsservatorio nstico della Regione Marche nells precedente legislatura ed €
stato confermato nel lugho 2012

Dal marzo 2010 al dicembre 2012 ¢ stato membro del Comitato esecutivo del Sistema nistico locale
della Provincia di Pesaro ¢ Urhino.

Nel 2012 ¢ stato  membro del consigho di amministrazione in mppresentanza dell Universi di
Urbino del GAL Montefeltro Sviluppo.
E' stato Commndssario straordinanio Ente per il diritto alle studio (ERSU) di Urbino dal 19-10-2015 al
aggo 2017

Dal pigmo 2017 ¢ vicepresidente Ente Regionale per il dintro allo studio (ERDIS) delle Marche.

al 2016 ¢ presidente del Comitato teemeo saientfico dell'TTS Marche Turtsme.

Componente dell'organmismo di Viglianza di Marche Mult Servizl s.p.a. (secondo mandato, om con
funziom di Presidente),

E’ smto docente m aleuni corsi di formazione della SDA dell’Universita "L, Boceoni™ di Milano ¢
delMUmiversitd “Lass” di Roma ¢ mittora mnsegna m diverse scuole di farmarione ed i master post

(



umversitari su tematiche inerenti alla finanza aziendale, i marketing internamonale, ls gestione delle

i ¢ medie imprese, il marketing det serviz ¢ del munsmo e le strategie azendali
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