
SIMONE GUERCINI (2 luglio 1967) 

Professore Ordinario di Economia e gestione delle imprese  

Università degli Studi di Firenze, Dipartimento di Scienze per l’Economia e l’Impresa 

Via delle Pandette 9, 50127 Firenze 

E-mail: simone.guercini@unifi.it; Telefono (ufficio) +39 055 2759704; Mobile +39 329 2315493 

 

Studi  

1993 Laurea in Economia e Commercio, Università degli Studi di Firenze, voti 110/110 e 
lode 

1994-1997 Perfezionamento in Economia (Dottorato di Ricerca), Scuola Sant’Anna di Pisa, 
Pisa, voti 100/100 e lode 

1996 Visiting fellowership (TAGs) at the SPRU - University of Sussex (Brighton, Regno 
Unito) 

 

Qualifica accademica 

 

1997-2001 Ricercatore Universitario di ruolo di Economia e gestione delle imprese, Università 
degli Studi di Firenze 

2001-2005 Professore Associato di Economia e gestione delle imprese, Università degli Studi di 
Firenze 
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1999-2006 Membro della Giunta del Corso i Laurea in Economi Aziendale, Facoltà di 
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2000-2008 Membro del Comitato Tecnico Scientifico del Consorzio universitario PIN di Prato 

2001-2008 Membro della Giunta del Corso di Laurea in Marketing del Tessile e Abbigliamento 
e del corso di laurea in Marketing e Internazionalizzazione, Sede di Prato, Università 
degli Studi di Firenze 

2008-2011 Presidente del Comitato Scientifico – Tecnico della Biblioteca delle Scienze Sociali, 
Università degli Studi di Firenze 

2008-2013 Presidente del Corso di laurea in Management Internazionalizzazione e Qualità, 
Università degli Studi di Firenze 

2010-2017 Membro del Comitato di gestione della Firenze University Press, Università degli 
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2011-2013  Componente del Collegio dei docenti del Dottorato in Economia dell’Università 
degli Studi di Firenze 
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2013-2016 Membro della Giunta del Dipartimento di Scienze per l’Economia e l’Impresa, 
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1998 Docente del corso di Master in Management dell’Innovazione presso la Scuola 
Superiore Sant’Anna di Pisa 

1999-2012 Titolare di insegnamenti nell’area del marketing e dell’internazionalizzazione presso 
l’Università degli Studi di Firenze, tra i quali: Marketing II presso il corso di laurea 
in Operatore di costume e moda; Marketing delle imprese dei servizi; Marketing 
(internazionale tessile-abbigliamento) presso il corso di laurea in Marketing del 
tessile e abbigliamento; Marketing interculturale presso la laurea specialistica in 
Marketing 

1997-2000 Partecipazione al progetto di ricerca nazionale del Ministero dell’Università e della 
Ricerca Scientifica (Murst ex 40%) sul tema dei prodotti turistici evoluti nel turismo, 
coordinato dal prof. Maurizio Rispoli dell’Università Ca’ Foscari di Venezia 

2000-2003 Docente del corso di Master in Management dei servizi turistici presso l’Università 
Ca’ Foscari di Venezia (CESIT) 

2001-2002 Docente nei corsi di dottorato in Impresa e mercato presso l’Università di Parma e 
presso l’Università di Urbino 

2002-2006 Invitato  tenere lezioni e seminari presso Hong Kong Polytechnic University 
(HKPU, Hong Kong, Cina), la Manchester Metropolitan University (MMU, 
Manchester, Regno Unito), la Stockholm Business School (Stockholm University, 
Svezia) 

2008-2009 Docente a contratto presso la New York University (Academic Programme - Stern 
Business School – sede di Firenze) 

2004-2007 Partecipazione al progetto di ricerca nazionale del Ministero dell’Istruzione, 
dell’Università e della Ricerca (PRIN) sui temi del marketing internazionale verso la 
Cina, coordinato dal prof. Tiziano Vescovi dell’Università Ca’ Foscari di Venezia 

2008-2012 Valutatore di tesi di dottorato per conto della Motilal Nehru National Institute of 
Technology (MNNIT, Allahabad, India), della Manchester Metropolitan University 
(Regno Unito), della USI – University of Lugano (Svizzera) 

2009-2014 Docente dei corsi di dottorato presso la Scuola Superiore Sant’Anna di Pisa  
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Università degli Studi di Bologna, Università degli Studi di Padova, Kedge Business 
School (Francia), ISEM – Universidad de Navarra 

2011-2015 Max Planck – Institute for Human Development – ABC Group (Berlino, Germania) 
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2012-oggi  Marketing internazionale, docente titolare presso la laurea in Economia aziendale 



dell’Università degli Studi di Firenze  

2012-2017 Visiting professor presso la Grenoble School of Management, nell’ambito degli 
insegnamenti del corso di Master in Fashion Design and Luxury Management e del 
corso di Master in Strategic Marketing; tutor di tesi del Master in International 
Business (Francia) 

2014-oggi Research Associate presso la Georgia State University – Robinson College of 
Business – CIBER (Atlanta, Georgia, Stati Uniti) 

2016-oggi Visiting Professor presso ISEM – Universidad de Navarra (University of Navarra) a 
Pamplona e Madrid (Spagna) 

2017-oggi Visiting Professor presso La Rochelle Ecole de Management (La Rochelle, Francia)  

2018 Visiting Indiana University – Kelley School of Business (Bloomington, Indiana, 
Stati Uniti) – March 20-27 
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Journal of Fashion Marketing and Management (Editorial Advisory Board) 

IMP Journal (Editorial Advisory Board) 
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Journal of Product Innovation Management (occasional), Research Policy (occasional), California 
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Journal of Business and Industrial Marketing, Marketing Intelligence and Planning, Review of 
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Membro delle seguenti associazioni accademiche 

 

AIDEA – Accademia Italiana di Economia Aziendale 

SIMA – Società Italiana di Management 

SIM – Società Italiana di Marketing 
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IMP Group 
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1993-1994 Camera di Commercio di Livorno – Beta formazione di Firenze – attività di docenza 
in corsi di formazione nel campo della tecnica commerciale e del marketing 

1995-oggi Scuola Scienze Aziendali - attività di docenza nel settore del marketing, con 
particolare riferimento al marketing dei servizi ed al marketing internazionale 

1998-2002 IRIS di Prato – consulente scientifico e responsabile di parti di progetti di ricerca 
relativi al marketing strategico ed allo sviluppo delle imprese di territori toscani 

1999-2005 Unioncamere Toscana – consulente scientifico per l’osservatorio del commercio e 
componente di gruppi di ricerca e consulenza nel campo della distribuzione 
commerciale, del marketing strategico e del marketing territoriale 

2000-oggi Progetti IFTS – componente del comitato tecnico scientifico, progettista e 
coordinatore per il partner Università di Firenze in oltre dieci progetti realizzati nelle 
province di Firenze, Prato, Livorno, Pistoia e nel comprensorio di Empoli 

2001-2002 Regione Toscana – consulente scientifico e responsabile per la realizzazione di studi 
su indicatori da impiegare nella definizione di politiche e decisioni relative alla 
programmazione della distribuzione 

2002-2003 Apogeo casa editrice – consulenza nella traduzione di volumi nel campo del 
marketing e del management e cessione diritti di autore su testi  

2003-2005 Comune di Bibbiena (Arezzo) – studio di marketing territoriale con contributo per la 
pianificazione dello sviluppo commerciale e cessione diritti di autore su testi  

2002-2004 Istituto e Museo di Storia della Scienza di Firenze (oggi Museo Galileo) – 
coordinatore scientifico di uno studio per il potenziale di mercato e la fattibilità di 
una rete di musei scientifici sul territorio fiorentino, e successivamente di uno studio 
per un museo dedicato a Galileo Galilei 

2002-2006 Camera di Commercio di Prato – realizzazione di studi sul commercio nei centri 
storici, sulla programmazione del town centre management, sul marketing strategico 
nei mercati industriali della moda 

2002-oggi PIN di Prato – consulente scientifico e coordinatore di gruppi di ricerca in progetti di 
varia tipologia (finanziati su fondi europei, nazionali, altri enti pubblici e privati) 
relativi al marketing ed al management strategico, per temi di marketing territoriale, 
sviluppo locale, con particolare riferimento all’industria della moda 

2003 Sistema Moda Italia – consulenza di formazione nel marketing strategico delle 
imprese del sistema moda 

2004-2006 Confcommercio Firenze – studi sul commercio nei centri storici, delle forme di 
marketing integrato tra organizzazioni commerciali e pianificazione delle iniziative 
per il marketing delle destinazioni commerciali 



2004-2010 Associzione Albergatori Isola d’Elba – realizzazione di studi sul marketing 
strategico delle imprese alberghiere, sul marketing delle destinazioni turistiche e 
sullo sviluppo dell’impresa alberghiera all’Isola d’Elba 

2006-2010 Fondazione UTILITAS – consulenza di formazione e realizzazione di uno studio per 
la pianificazione di marketing strategico a seguito di fusione di attori nel settore 
delle pubbliche utilità 

2008-2012 Knowledge Fundation, Stockholm – valutatore di progetti di ricerca presentati da 
istituzioni di ricerca scientifica scandinave  

2008-2009 New York University in Florence – docenza in corsi di marketing rivolti a studenti 
americani che trascorrono il semestre presso la sede fiorentina dell’università 
americana  

2009-2013 Promofirenze – Camera di Commercio di Firenze – consulente scientifico e 
responsabile per la realizzazione di progetti di ricerca e per la elaborazione di studi 
su tematiche relative al marketing territoriale ed alle strategie di promozione di 
destinazioni turistiche anche in ambito internazionale 

2010-2011 IRPET – realizzazione del business plan per lo sviluppo di uno spin off nel settore 
della consulenza e della ricerca per la programmazione territoriale 

2011 FRI Communication – consulenza circa le nuove tendenze del marketing strategico e 
del marketing farmaceutico 

2011-2013 COOPLAT – Coop l’Arca – Lega Coop Toscana Servizi – studio delle 
problematiche di acquisto dei servizi di facility management da parte delle 
amministrazioni comunali toscane 

2011-oggi PIN SCRL – Polo Universitario Città di Prato – Consigliere di amministrazione del 
Consorzio Universitario su designazione dell’Università degli Studi di Firenze – 
confermato dopo il primo mandato triennale 

2012 Sovrani (Ancona) – realizzazione di uno studio per lo sviluppo del marketing 
strategico e la realizzazione di test di concetto per le nuove iniziative di trade 
marketing (totem) dei prodotti del settore degli articoli da regalo  

2012-2013 Buzz Detector – realizzazione di studi sull’evoluzione della ricerca di marketing 
attraverso l’utilizzo di nuove tecniche “internet-based”, con particolare riferimento 
all’ascolto online, alla netnografia ed al text-mining 

2012-2014 Boerhinger Ingelheim – progetti di ricerca per la formazione di nuove competenze 
nel settore del marketing farmaceutico 

2012-oggi Grenoble Graduate School of Business – Grenoble Ecole de Management (Francia) 
– consulenza per la formazione nel campo del marketing del lusso e della moda, del 
marketing internazionale – tutorship di studenti per la prova finale e per 
l’inserimento in azienda 

2013 Ti Forma – consulenza di formazione in aziende del territorio pratese 

2013-2014 Centrale del Latte di Firenze Pistoia e Livorno – studio sul marketing online e 
ascolto di marketing per il settore lattiero-caseario 

2014-oggi  ESTRA – progetti di ricerca e consulenza nel campo della generazione di nuove idee 
di marketing strategico (referente scientifico progetto “Marketing Idea”) 

2014-2016 Luisa Via Roma – consulenza e ricerca per la realizzazione di attività per il 
benchmarking competitivo con altri operatori multibrand nel settore dell’online 
luxury fashion 



2016-2017 Docomo Digital – consulenza e ricerca per il marketing strategico ed il 
benchmarking competitivo nel campo dei nuovi strumenti di pagamento digitale in 
Italia 

2016-oggi  ISEM Univesidad de Navarra (Pamplona e Madrid) – consulenza nella formazione e 
nella ricerca nel campo del marketing della moda 
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