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Contratto di Sponsorizzazione
TRA

l’Università degli Studi “Gabriele d’Annunzio” Chieti - Pescara (Partita IVA 01335970693 e Cod. Fisc. 93002750698 - PEC ateneo@pec.unich.it ), con sede in CHIETI, via dei Vestini n.31, in persona del Rettore Prof. Liborio STUPPIA, nato a Catania il 25 ottobre 1960 (domiciliato per la carica presso la sede dell’Ateneo), di seguito per brevità Università, Ateneo o Ud’A

-Sponsee-

E

___________________________, P.IVA _____________, PEC _______________________, con sede in _________________, via ________________ n. _____, in persona di _______________ nato a ______________ il ______________ e res.te in ______________, via _______________ n. _____, quale legale rappresentante.
-Sponsor-

PREMESSO CHE
A) L’Università, considerato l’esito favorevole della precedente edizione, ospita nuovamente l’Evento culturale denominato “2nd International Conference of Environmental Medicine” incentrato -questa volta- sulle “Esposizioni ambientali ed epigenetica: proteggere la salute dei bambini”.

L’Evento, che si identifica quale obiettivo strategico di Ateneo finalizzato alla divulgazione della scienza e dei risultati della ricerca, promuove l’analisi dei fattori di rischio propri di ogni territorio al fine di comprendere e migliorare la salute delle comunità.

L’impatto delle esposizioni ambientali e dei determinanti sociali della salute (ovvero le condizioni in cui le persone nascono, crescono, vivono, lavorano e invecchiano, che influenzano significativamente la loro salute) incidono significativamente sul benessere generale delle persone in modo complesso e interconnesso esacerbando, talvolta, le disuguaglianze tra i ceti sociali.

Attraverso politiche pubbliche volte a mantenere il benessere delle persone e a ridurre dette disuguaglianze é possibile ridefinire la medicina e l’epidemiologia attraverso la prevenzione primaria delle malattie comuni.

Quest’anno la manifestazione si svolgerà il 20 e il 21 novembre 2025 nel Campus universitario di Chieti e accoglierà studiosi da tutto il mondo.
B) Tale iniziativa è diretta al perseguimento delle finalità istituzionali dell’Università con l’obiettivo di diffondere la cultura della prevenzione attraverso il confronto costruttivo delle parti coinvolte che dia priorità alla consapevolezza dei rischi e all’adozione di comportamenti e misure volte a evitarli, migliorando la sicurezza, la salute e il benessere generale. Questo processo, che interessa tutti i livelli dalla leadership ai singoli individui, è basato sulla formazione continua, sulla comunicazione trasparente, sul coinvolgimento attivo e sul monitoraggio costante.
C) con avviso del 2 settembre 2025, pubblicato sul sito internet di Ateneo www.unich.it al link https://www.unich.it/2ND_IntConfMed2025, l’Ud’A «ai sensi del “Regolamento d’Ateneo per le sponsorizzazioni”, emanato con D.R. n.576 del 12.4.2019 e consultabile al link
https://www.unich.it/sites/default/files/02_regolamento_sponsorizzazioni.pdf
ha avvisato che «intende acquisire manifestazioni di interesse da parte di soggetti pubblici e privati (persone fisiche, persone giuridiche ed enti collettivi di qualsiasi natura non aventi personalità giuridica), aventi o meno scopo di lucro, disponibili a stipulare con l’Ateneo, nel rispetto dei principi di imparzialità, di parità di trattamento e trasparenza, un contratto di sponsorizzazione; il tutto al fine di ottenere risorse utili alla riduzione dei costi a carico dell’Ateneo in vista dell’evento “2nd International Conference of Environmental Medicine” (di seguito “Evento”) (…)».
C) La ________________ ha manifestato il proprio interesse alla sponsorizzazione dell’Evento, dichiarando la relativa proposta di finanziamento (che viene formalizzata con la sottoscrizione del presente atto) mediante:
- sponsorizzazione finanziaria di € _____________ (IVA ____________);
- sponsorizzazione tecnica (fornitura di _________ beni o __________);

- sponsorizzazione mista: finanziaria di € _____________ (IVA ____________) e tecnica (fornitura di _________ beni o __________).
Il tutto, al fine di pubblicizzare la propria impresa.
TUTTO CIÓ PREMESSO E CONSIDERATO
SI CONVIENE E SI STIPULA QUANTO SEGUE

(di seguito “Accordo”):

Art.1 - Valore della premessa ed oggetto
1. La premessa, gli atti e le disposizioni in essi richiamati costituiscono parte integrante ed essenziale del presente Accordo e si devono intendere qui integralmente riportati e conosciuti dalle parti.

2. Le parti del presente Accordo si impegnano a contribuire, ognuna per quanto di propria competenza, alla realizzazione del Progetto, secondo gli impegni a ciascuna di esse attribuiti.
Art.2 - Oggetto dell’Accordo

1. Il presente Accordo regola i termini e le condizioni del Progetto di sponsorizzazione relativo all’Evento descritto in premessa.
Art.3 - Obblighi dello Sponsor
1. La _______________ si impegna a:

1a _________________ ________________ (IVA _____________) al fine di pubblicizzare la propria impresa mediante

- bonifico sul c/c acceso presso la Banca ______________ -filiale di _______________- individuato dai seguenti codici: Cod. IBAN ___________________ e BIC (SWIFT CODE________________, specificando nella causale del versamento gli estremi del contratto e del Progetto


- fornitura di _________ beni o __________

1b - non porre in essere attività che possano essere lesive dell’immagine dell’Ud’A.
Art.4 - Obblighi dello Sponsee
1. Nell’ambito dell’Evento l’Ud’A:

1a si impegna a veicolare il nome o il logo o il marchio dello sponsor mediante inserimento di nome, logo o marchio dello sponsor su materiale divulgativo, su locandine, sugli allestimenti e sulla cartellonistica relativa all’evento, con visibilità sul sito web dell’Ateneo e sui social media;


1b si obbliga esclusivamente alla divulgazione, secondo la modalità sopra indicata, dei segni distintivi dello sponsor;

1c si obbliga alla emissione della relativa fattura.

Lo sponsor potrà produrre, a propria cura e spese, materiale di comunicazione da distribuire al pubblico in occasione dell’evento sia, previo assenso dell’Amministrazione, di utilizzare lo status di sponsor nelle proprie campagne di comunicazione.
Lo sponsor a proprio totale carico potrà allestire in spazi adiacenti o prossimi al luogo ove si terrà il convegno padiglioni o stand intesi in senso lato.
Art.5 - Durata
1. La sponsorizzazione avrà durata pari alla giornata riservata all’Evento.
Art.6 - Riservatezza

1. Le Parti convengono di mantenere strettamente confidenziale qualsiasi informazione relativa al presente Accordo ed al Progetto e ai contenuti dello stesso.
2. La divulgazione di tali informazioni a terzi sarà consentita solo nella misura in cui sia necessaria per l’adempimento del presente Accordo o del Progetto o per adempiere ad obblighi di legge o regolamentari.

Art.7 - Trattamento dei dati
1. I dati raccolti in esecuzione del presente Accordo saranno trattati esclusivamente per le finalità dallo stesso previste conformemente alla normativa vigente (Regolamento G.D.P.R. n.679/2016).
Art.8 - Esclusiva
1. Le parti convengono che allo sponsor non è riconosciuto il diritto esclusivo di sponsorizzare il Progetto.

Art.9 - Risoluzione
1. In caso di mancato rispetto degli obblighi assunti dalle parti, il contratto si intenderà automaticamente risolto.

Art.10- Foro competente

1. Tutte le controversie che dovessero insorgere in relazione al presente Accordo saranno di competenza esclusiva del Foro di Chieti.

Letto, approvato e sottoscritto


______________


il legale rappresentante


________________





Università degli Studi “Gabriele d’Annunzio”


il Rettore


Prof. Liborio STUPPIA
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